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บทคัดย'อ 

 

งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค5เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ5ชุมชนเพื่อความสามารถแขDงขันในตลาดใหมD

อยDางมีสDวนรDวมของตำบลวอแกKว อำเภอหKางฉัตร จังหวัดลำปาง เปMนงานวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบม ี 

สDวนรDวม ทำการเก็บรวบรวมจากผูKรูKในชุมชนจำนวน 10 คน และกลุDมอาชีพที่เขKารDวมจำนวน 50 คน  

ผลศึกษาพบศักยภาพผลิตภัณฑ5ชุมชนตำบลวอแกKวจำนวน 3 ดKาน ไดKแกD ดKานวัตถุดิบที่นำมา

ผลิตและแปรรูป ดKานการจัดจำหนDาย และดKานความสามารถในการแขDงขัน  วิธีและข้ันตอนการพัฒนา

ผลิตภัณฑ5ชุมชน ประกอบดKวย การคัดเลือกผลิตภัณฑ5เพื่อเขKาสูDเกณฑ5มาตรฐาน การสรKางตราสินคKา

การเพิ่มศักยภาพดKานการแขDงขัน กำหนดกลยุทธ5ทางการตลาดที่เหมาะสม กำหนดลูกคKากลุDมเป\าหมาย 

และเพิ่มชDองทางการจำหนDาย รวมถึงการเขKาชDองทางตลาดใหมDดKวยการสื่อสารขKอมูลผDานเทคโนโลยี  

นอกจากนี้ยังพบวDากลุDมวิสาหกิจที่นำผลิตภัณฑ5เขKารDวมพัฒนามีรายไดKจากการขายเพิ่มขึ้นโดย 

ถัวเฉลี่ยคิดเปMนรKอยละ 28 ของรายไดKรวม 

 

คำสำคัญ ผลิตภัณฑ5ชุมชน, ศักยภาพผลิตภัณฑ5, การแขDงขันในตลาดใหมD  
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Abstract 

  

The research aims to study the development of Local Products to competition 

ability in the new market of Community by Participation  in Tombon Wo Kaeo  Ampher 

HangChat Lampang Province. Data were collected from 60  people by using 

participatory research. 

The results that the 3 potential of  product of communities of Tombon Wo 

Kaeo were Production, Distribution and Competitive advantages. The development of 

value added communities product consists : The standard of product, branding, the 

increasing of abilities in competition, marketing strategy, target customer and increasing 

distribution channels. 

In addition, The group of enterprise of Tombon Wo Kae found that have an 

increased revenue from sales 28 percent. 
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