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                                     บทคัดย่อ 
 

 การวิจัยเรื่องการพัฒนากลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ข้าวกล้องงอก ชุมชนบ้านไหล่หิน  อ าเภอเกาะคา  
จังหวัดล าปางเพ่ือสร้างความสามารถทางการแข่งขันในครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือหาแนวทางการพัฒนา
กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ข้าวกล้องงอก  ประชากรในการศึกษาครั้งนี้คือประชากรในการศึกษาครั้งนี้คือ  
กลุ่มข้าวกล้องงอกบ้านไหล่หิน อ าเภอเกาะคา จังหวัดล าปาง  โดยใช้กระบวนการมีส่วนร่วมในการ
พัฒนากลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ จากการด าเนินงานได้ผลการวิจัยดังนี้ 
 

ด้านการพัฒนาตราสินค้า  พบว่าสมาชิกกลุ่มมีความเห็นว่าชื่อตรา “ข้าวทิพย์”  มีความหมาย
ที่ด ี และมีความเหมาะสม  ทั้งนี้ชื่อ “ข้าวทิพย์” สามารถสื่อสารถึงลักษณะเด่นของผลิตภัณฑ์ข้าวกล้อง
งอก  สามารถสะท้อนให้เห็นถึงคุณประโยชน์ของข้าวกล้องงอก  ตลอดจนชื่อตรานั้นสามารถสร้างการ
รับรู้ในตราสินค้าได้ดี    ส่วนในด้านการพัฒนาบรรจุภัณฑ์  พบว่าสมาชิกกลุ่มส่วนใหญ่มีความเห็นว่า
ต้องการพัฒนาในด้านบรรจุภัณฑ์ของกลุ่มใหม่ เพ่ือให้สามารถแข่งขันกับคู่แข่งขันในท้องตลาดได้  โดย
กลุ่มมีความต้องการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ให้มีความทันสมัย  และต้องการบรรจุภัณฑ์ที่สามารถรักษา
คุณภาพข้าวได้ในระยะยาว 

 
ส่วนด้านการวางต าแหน่งผลิตภัณฑ์นั้น  ภายหลังจากที่กลุ่มได้ผ่านกระบวนการให้ความรู้ด้าน

การวางต าแหน่งแล้ว  กลุ่มได้ก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ว่าเป็น “ผลิตภัณฑ์ข้าวกล้องงอกที่มีคุณภาพดี   
และมีราคาถูก” เมื่อเทียบกับผลิตภัณฑ์ข้าวกล้องงอกของคู่แข่งขันที่จ าหน่ายในท้องตลาด  และ
ต าแหน่งผลิตภัณฑ์ดังกล่าวสามารถสร้างเป็นจุดขายแก่ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มข้าวกล้องงอกได ้

 
จากการติดตามผลการด าเนินงาน พบว่า กลุ่มข้าวกล้องงอก สามารถคิดต่อยอดเพ่ือการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มได้ด้วยตนเองโดย  เช่น การเพ่ิมมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม   การออกแบบและ
พัฒนาด้านบรรจุภัณฑ์ข้าวกล้องงอก   เพ่ือกระตุ้นการซื้อของลูกค้า    และเพ่ือเพ่ิมปริมาณการ
จ าหน่าย   นอกจากนี้กลุ่มยังสามารถออกแบบเอกสารเพ่ือให้ความรู้เรื่องข้าวกล้องงอก แก่ตลาด
เป้าหมายหรือผู้บริโภค   โดยมุ่งสร้างการรับรู้ หรือการรู้จักในตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ข้าวกล้องงอก   
คุณประโยชน์ของข้าวกล้อง   ตลอดจนสื่อสารเพ่ือให้ผู้บริโภครู้ถึงคุณประโยชน์ของข้าวกล้องงอก  
ส่งผลให้มีผู้สนใจน าผลิตภัณฑ์ข้าวกล้องงอกไปจ าหน่ายเพิ่มมากขึ้น   ส่งผลต่อยอดขายของกลุ่มเพ่ิมขึ้น  
 

ดังนั้นสรุปได้ว่าปัจจัยที่ท าให้กลุ่มข้าวกล้องงอกมีความสามารถในการแข่งขันนั้น ประกอบด้วย 



ค 

 
การทีก่ลุ่มข้าวกล้องงอกมีการพัฒนาด้านบรรจุภัณฑ์  ตลอดจนการก าหนดต าแหน่งผลิตภัณฑ์ที่ชัดเจน  
คือเป็น “ผลิตภัณฑ์ข้าวกล้องงอกท่ีมีคุณภาพดี   และมีราคาถูก” นั้น  สามารถสร้างการรับรู้  สร้างการ
รู้จัก   สร้างการยอมรับ  และสามารถเพ่ิมยอดขายให้แก่กลุ่มข้าวกล้องงอกได้   ท าให้กลุ่มมีรายได้
เพ่ิมข้ึนอย่างเนื่อง  และส่งผลให้กลุ่มมีความสามารถในการแข่งขัน   

 
 


